第二届“经世者”专业技能挑战赛

第三站12支队伍成绩公示

	队伍摊位
	队伍名称
	销售商品


	促销方案

30%
	现场专业

20%
	舞台展示

10%
	大众评分

20%
	利润

20%
	总分
	排名

	5号
	HERO
	燕塘花生奶
	27.9
	16.75
	8.9
	16.8
	17
	87.35
	1

	4号
	Oceanus
	康师傅

茉莉清茶
	28.2
	17.5
	7.5
	14.4
	18
	85.6
	2

	12号
	Seres
	燕塘木瓜奶
	28.2
	15.35
	8.8
	12
	20
	84.35
	3

	10号
	惊浪族
	维他奶 朱古力味
	27.6
	15.55
	7.65
	11.2
	19
	81
	4

	6号
	海贼王
	果缤纷  橙味
	27.9
	15.1
	8.7
	10.4
	14.5
	76.6
	5

	11号
	FaramitaⅤ
	康师傅 茉莉蜜茶
	27.3
	15.6
	7.8
	12
	13.5
	76.2
	6

	9号
	逆风之帆
	燕塘 红枣枸杞奶
	28.2
	16.9
	8.8
	8
	12.5
	74.4
	7

	2号
	SEER
	果立享
	27.6
	15.15
	7.75
	8.8
	15
	74.3
	8

	8号
	Gainers of E-ocean
	康师傅  蜂蜜绿茶
	27.6
	15.55
	8.1
	9.6
	13
	73.85
	9

	7号
	UNICORN
	每日C果汁 橙味
	27.6
	15.05
	7.25
	7.2
	16
	73.1
	10

	3号
	风之翼
	雀巢 480ml冰极冰爽茶
	27.6
	15.2
	8.1
	6.4
	14
	71.3
	11

	1号
	Unicom
	果粒橙
	28.2
	14.6
	7
	3.2
	12
	65
	12


注：按总分排名，前6支队伍进入B8决赛。

评分标准

	项目
	满分
	备注
	评分人员

	销售方案评分
	30
	占总分：30%
	管院研究生

	现场专业评分
	20
	占总分：20%
	管院研究生

	大众评分
	20
	占总分：20%
	25名非本学院嘉宾

	利润评分
	20
	占总分：20%

如果出现利润相同的，同一名次，后面名次继续类推。
	大赛计分员

	舞台展示评分
	10
	占总分：10%


	其他学院嘉宾


1.促销方案评分：由管院研究生对每支队伍提交上来的促销方案进行评分，评分标准包括创新性、可行性、实际性。

评分建议：创新性：40%；可行性：40%；全面性：20%

2.现场专业评分：由管院研究生当场对各队伍巡察后，对参赛队伍进行评分，评分标准包括销售手段、服务态度、吸引性、促销方案应用性。

评分设置：

销售手段：8分 ；服务态度：5分 ；促销方案应用性：4分 ；吸引性：3分 ；总分:20分

3.大众代表评分：我们将会邀请其他学院的团学嘉宾过来，作为消费者，根据各队伍的吸引性、营销手段、服务态度来投票。一共25名嘉宾，每人有6票，每人只能给一只队伍投一票，每票分值为0.8分，每队满分为20分。

4.利润评分：根据各队伍获得的利润多少排名，第一名为满分20分，第二名19分，第三名18分，第四名17分，第五名16分，第六名15分，第七名14.5分，第八名14分，第九13.5分，第十名13分，第十一名12.5分，第十二名12分。

即：一至六名各相互分差为1分，六至十二名相互分差为0.5分。

5.舞台展示评分：提供舞台给各参赛队伍为销售环节做宣传，根据每支队伍在舞台展示情况进行评分，评委为其他学院的嘉宾。

评分设置：创意性及展示效果5分  专业性5分

感谢我院所有参赛队伍对“经世者”专业技能挑战赛 的大力支持和帮助！
国际经济贸易学院团委学生会

                                                      2008年11月27日
